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APRESENTAÇÃO 
 
A metodologia VISIBILIZE foi criada para ser uma jornada clara, amigável e 
prática que ajuda pequenas e médias empresas, principalmente aqueles 
com foco no atendimento local, a conquistarem posicionamento no 
Google com autenticidade e propósito. Cada letra de VISIBILIZE representa 
uma etapa e uma ação direta e objetiva: VERIFICAR, IMPLEMENTAR, 
SEGMENTAR, IMPULSIONAR, BALANCEAR, INTEGRAR, LOCALIZAR, ZERAR 
ERROS e EVOLUIR. 
 
Esse ebook é seu guia compassivo, com linguagem acessível e muitos 
exemplos fáceis de aplicar. Você vai aprender, semana a semana e mês a 
mês, como fortalecer sua presença digital, atrair clientes com intenção de 
compra e consolidar seus esforços de marketing local. 
 
A proposta é simples, mas poderosa: VISIBILIZE combina técnica e 
propósito — você não está apenas otimizando para o Google, mas 
também reforçando sua conexão com quem vive e consome no seu 
entorno. Ao fim da metodologia, o que você conquista não é apenas 
tráfego, mas visibilidade com significado, tráfego qualificado e presença 
digital relevante para conversão. 
 
Vamos trilhar juntos essa jornada! Cada capítulo entregará clareza, 
instruções práticas e exemplos aplicáveis — desde o diagnóstico inicial até 
a revisão estratégica, com foco em melhorias contínuas. Prepare-se para 
transformar seu negócio local com mais visibilidade e resultados reais. 
 
Atenciosamente 
 
Reginaldo Osnildo  
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CAPÍTULO 1 – VERIFICAR 
 
DIAGNÓSTICO TÉCNICO E ESTRATÉGICO DA PRESENÇA DIGITAL 
 
Antes de qualquer movimento no ambiente digital, é essencial fazer uma 
pausa e olhar com atenção para onde sua empresa está agora. Sem esse 
passo, qualquer ação de SEO local vira chute no escuro. É aqui que entra a 
primeira etapa da metodologia VISIBILIZE: VERIFICAR. 
 
POR QUE VERIFICAR É O PONTO DE PARTIDA? 
 
Imagine que você vai reformar uma casa. Antes de comprar tinta nova, 
trocar os móveis ou fazer um jardim bonito, você precisa entender se a 
estrutura está firme, se há infiltrações, se a parte elétrica funciona. O 
mesmo vale para sua presença digital. É preciso identificar: 
 

●​ O que está funcionando. 
●​ O que precisa de ajustes. 
●​ O que está quebrado ou invisível para o Google. 

 
E não se engane: mesmo empresas que já investem em marketing digital 
frequentemente pulam essa etapa. Por isso, acabam gastando tempo e 
dinheiro em ações que não trazem retorno. 
 
O QUE VOCÊ DEVE VERIFICAR? 
 
A verificação envolve dois pilares: o técnico e o estratégico. Vamos 
explorar cada um. 
 
A. DIAGNÓSTICO TÉCNICO 
 
Aqui, analisamos a estrutura e a saúde do seu site (ou página, se você usa 
landing pages). Algumas perguntas cruciais: 
 

●​ Seu site é indexado pelo Google? 
o​ Faça uma busca no Google por: site:seudominio.com.br. Se 

não aparecer nada, seu site pode estar invisível para o 
Google. 

●​ Seu site é responsivo? 
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o​ Teste acessando pelo celular. Se ele “quebra” ou exige zoom 
manual, está prejudicando sua pontuação de SEO. 

●​ A velocidade de carregamento está boa? 
o​ Use ferramentas como PageSpeed Insights ou GTmetrix para 

saber se o site demora a carregar. 
●​ Você tem certificado de segurança (SSL)? 

o​ Sites que começam com https:// são considerados seguros. 
Os que não têm isso aparecem com alerta de “não seguro” no 
navegador. 

●​ Há links quebrados ou páginas inexistentes (erro 404)? 
o​ Isso não só atrapalha o visitante, como afeta negativamente o 

SEO. 
 
📌 DICA RÁPIDA​
Use o site gratuito www.analise.com.br ou o plugin “SEO META in 1 Click” 
no navegador para uma verificação rápida dos elementos técnicos do seu 
site. 
 
B. DIAGNÓSTICO ESTRATÉGICO 
 
Agora é hora de olhar para o conteúdo e a mensagem que sua empresa 
transmite online. Não adianta um site técnico perfeito se ele não comunica 
valor real para o público certo. 
 
Algumas questões para refletir: 
 

●​ Você deixa claro o que faz nos primeiros 5 segundos? 
o​ Isso é chamado de “Proposta de Valor”. A maioria dos sites 

erra aqui, usando frases genéricas como “Transformamos 
negócios através de soluções inovadoras”. 

●​ Seu conteúdo menciona a cidade ou região onde atua? 
o​ Um grande diferencial para o SEO local é geolocalizar sua 

comunicação. Inclua o nome do bairro, cidade ou região nos 
títulos, textos e até imagens. 

●​ Você tem um blog ativo com conteúdo útil? 
o​ Conteúdo regular não é só uma prática de SEO — é uma 

forma de criar confiança com seu público local. 
●​ Sua empresa é facilmente encontrada no Google Meu Negócio? 

o​ Mesmo que o foco desse capítulo seja o site, é essencial que a 
presença local comece a ser avaliada também no GMB. 
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FERRAMENTAS GRATUITAS PARA VERIFICAÇÃO 
 

●​ Google Search Console: mostra como o Google vê seu site. 
●​ Google Analytics: revela dados sobre quem visita seu site. 
●​ Ubersuggest (Neil Patel): ajuda a descobrir erros técnicos e 

palavras-chave. 
●​ Pagespeed Insights: para analisar velocidade e usabilidade. 
●​ Google Meu Negócio: fundamental para SEO local. 

 
📌 CAIXA DE AÇÃO: CHECKLIST VISIBILIZE – VERIFICAR 
 

Item OK? 

Site indexado no Google ☐ 

Site responsivo (funciona bem no celular) ☐ 

Certificado SSL ativo ☐ 

Links e páginas sem erros ☐ 

Velocidade satisfatória de carregamento ☐ 

Proposta de valor clara no site ☐ 

Conteúdo geolocalizado disponível ☐ 

Blog ou área de conteúdo útil ☐ 

Conta ativa no Google Meu Negócio ☐ 

 
Marque os itens que já estão funcionando. Os que não estão devem ser 
priorizados nas próximas etapas. 
 
RESUMO DA ETAPA VERIFICAR 
 
Verificar é mais do que identificar falhas: é construir uma base sólida. Ao 
finalizar essa etapa, você terá: 
 

●​ Um mapa claro de onde sua presença digital precisa de atenção. 
●​ Um check-up técnico completo do seu site. 
●​ Clareza estratégica sobre a mensagem que está (ou não) sendo 

transmitida. 
 
Esse passo é semanal e deve ser feito com calma. Não pule etapas.  
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CAPÍTULO 2 – IMPLEMENTAR 
 
CORREÇÕES BÁSICAS E OTIMIZAÇÕES ON-PAGE 
 
Depois de fazer o diagnóstico inicial na fase VERIFICAR, é hora de agir. A 
segunda etapa da metodologia VISIBILIZE é IMPLEMENTAR — o momento 
de aplicar os ajustes e preparar a base digital da sua empresa para escalar 
no Google. 
 
Essa é uma etapa técnica e tática, mas isso não significa que precise ser 
complicada. Vamos descomplicar juntos? 
 
O QUE SIGNIFICA “IMPLEMENTAR” NA PRÁTICA? 
 
Significa corrigir e otimizar tudo o que foi identificado na etapa anterior. É 
como se você estivesse fazendo os reparos em uma casa antes de 
decorá-la: resolve vazamentos, melhora a iluminação, pinta as paredes. 
 
No mundo digital, você vai: 
 

●​ Corrigir erros técnicos que impedem o Google de entender seu site. 
●​ Melhorar o conteúdo e estrutura para que os visitantes tenham uma 

experiência melhor. 
●​ Criar uma base sólida para a próxima fase: atrair visitantes. 

 
ETAPAS DA IMPLEMENTAÇÃO 
 
Vamos dividir essa fase em três frentes principais: 
 
1. AJUSTES TÉCNICOS 
 
Esses são os reparos invisíveis, mas cruciais. Se você não entende de 
código, pode contar com um profissional de confiança ou uma agência — 
mas é importante que você entenda o que está sendo feito. 
 
✅ Itens que devem ser corrigidos: 
 

●​ Indexação: garantir que o site está acessível para os mecanismos de 
busca. 
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o​ Verifique o arquivo robots.txt e envie o sitemap no Google 
Search Console. 

●​ SSL e HTTPS: configurar o certificado de segurança. 
o​ É básico, mas essencial. Sites sem SSL perdem pontos no 

ranqueamento. 
●​ Erros 404 (página não encontrada): 

o​ Corrija ou redirecione links quebrados com 
redirecionamentos 301. 

●​ Velocidade do site: 
o​ Comprima imagens, reduza scripts e use cache para otimizar o 

carregamento. 
●​ Mobile Friendly: 

o​ Teste o site no celular. Se não for adaptado, o Google penaliza. 
 
📌 DICA PRÁTICA​
Use o Pagespeed Insights para analisar seu site. O relatório indica o que 
deve ser corrigido. 
 
2. OTIMIZAÇÃO ON-PAGE 
 
É aqui que você começa a preparar o conteúdo para que o Google entenda 
sobre o que sua empresa fala — e para quem. 
 
✅ Pontos de atenção: 
 

●​ Títulos e subtítulos (H1, H2, H3): 
o​ Seu título principal (H1) deve conter sua palavra-chave 

principal e, se possível, sua localização (ex: “Clínica de Estética 
em Campinas”). 

●​ Meta titles e meta descriptions: 
o​ São os títulos e descrições que aparecem nos resultados de 

busca. Precisam ser claros, convidativos e conter 
palavras-chave. 

●​ URLs amigáveis: 
o​ Em vez de www.site.com/pagina1, use 

www.site.com/servico-em-sao-paulo. 
●​ Imagens com texto alternativo (alt tag): 

o​ O Google não vê imagens, ele lê o “texto alternativo” delas. 
Use isso para descrever o conteúdo com palavras-chave. 

●​ Conteúdo claro e escaneável: 
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o​ Divida os textos com subtítulos, use listas, negrito e 
linguagem simples. 

 
📌 EXEMPLO PRÁTICO DE OTIMIZAÇÃO DE PÁGINA 
 
Vamos imaginar que você tenha uma empresa de manutenção de 
ar-condicionado em Belo Horizonte. 
 
Seu título (H1) pode ser:​
“Manutenção de Ar-Condicionado em Belo Horizonte com Atendimento 
Rápido” 
 
Meta description:​
“Atendemos BH e região com técnicos especializados. Ligue agora e 
agende seu serviço.” 
 
URL:​
www.seusite.com.br/manutencao-ar-condicionado-bh 
 
Texto da página:​
Explique claramente o serviço, inclua depoimentos, informações de 
contato e reforços geográficos como “bairro Savassi”, “região centro-sul”, 
etc. 
 
3. INFRAESTRUTURA DE CONTEÚDO 
 
Agora que tudo está otimizado, é hora de preparar seu site para receber 
conteúdo útil e relevante, que será explorado na fase IMPULSIONAR. 
 
✅ Prepare seu blog ou seção de conteúdos com: 
 

●​ Um design simples, limpo e de fácil leitura. 
●​ Um modelo de post padrão com: título, subtítulos, imagens, 

chamada para ação. 
●​ Categorias organizadas por tema ou localização. 
●​ Um formulário de contato ou botão de WhatsApp visível. 

 
CAIXA DE AÇÃO: CHECKLIST VISIBILIZE – IMPLEMENTAR 
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Item OK? 

Sitemap enviado ao Google Search Console ☐ 

Site com HTTPS ativo ☐ 

Páginas sem erros 404 ☐ 

Velocidade de carregamento otimizada ☐ 

Site responsivo em dispositivos móveis ☐ 

Títulos (H1, H2) bem estruturados ☐ 

Meta titles e descriptions escritos ☐ 

URLs amigáveis ☐ 

Imagens com alt tags ☐ 

Blog pronto para receber conteúdo ☐ 

 
Essa etapa é o momento de “preparar o terreno”. Sem ela, as próximas 
fases — especialmente a produção de conteúdo — podem ser ineficientes. 
Você já sabe: 
 

●​ Onde estão os problemas. 
●​ O que deve ser corrigido. 
●​ Como tornar seu site mais atrativo para Google e visitantes. 

 
Agora, com uma base técnica sólida e conteúdo pronto para ser 
distribuído, seguimos para a próxima etapa da metodologia: SEGMENTAR. 
É hora de conhecer seu público e escolher suas palavras com precisão. 
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CAPÍTULO 3 – SEGMENTAR 
 
PALAVRAS-CHAVE LOCAIS E DEFINIÇÃO DE BUYER PERSONA 
 
Você já passou pelas duas primeiras fases da metodologia VISIBILIZE — 
verificou sua presença digital e corrigiu pontos técnicos e estruturais. 
Agora é hora de focar na parte mais estratégica do processo: SEGMENTAR. 
Aqui, você define quem é o seu público ideal e quais palavras ele usa para 
encontrar soluções como a sua. 
 
Essa etapa une análise de comportamento do consumidor local com SEO 
de intenção. E quanto mais bem definida for essa segmentação, melhores 
serão os resultados nas próximas etapas. 
 
POR QUE SEGMENTAR É ESSENCIAL? 
 
Você não pode agradar a todos. E também não precisa. Quando você tenta 
alcançar “todo mundo”, acaba não atingindo ninguém. Já quando você 
foca nas pessoas certas, no lugar certo, com as palavras certas, a 
visibilidade vira conversão. 
 
Nesta fase, você vai: 
 

●​ Criar perfis de personas com comportamento de compra local. 
●​ Levantar palavras-chave com intenção de busca geolocalizada. 
●​ Encontrar oportunidades específicas do seu mercado regional. 

 
1. DEFININDO A BUYER PERSONA LOCAL 
 
Buyer Persona é um personagem semifictício que representa o seu cliente 
ideal. Mas na metodologia VISIBILIZE, vamos um pouco além — criamos 
uma persona local, ou seja, aquela que vive, trabalha, compra e consome 
perto de você. 
 
📌 DICA PRÁTICA PARA CRIAR UMA PERSONA LOCAL 
 
Responda às perguntas abaixo: 
 

●​ Nome e idade: Ex: Fernanda, 35 anos. 
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●​ Profissão e rotina: É assistente administrativa, mora no bairro X e 
trabalha no centro da cidade. 

●​ Desafios e dores: Ela precisa economizar tempo, busca serviços 
confiáveis perto de casa e lê avaliações antes de contratar. 

●​ Hábitos de busca: Usa o celular, pesquisa no Google por termos 
como “consultório perto de mim” ou “melhor salão em Moema”. 

 
EXEMPLO COMPLETO DE PERSONA LOCAL 
 
Nome: Fernanda Silva​
Idade: 35 anos​
Profissão: Assistente administrativa​
Mora em: Bairro Tatuapé, São Paulo​
Busca por: Agilidade, confiança, praticidade​
Palavras que usaria no Google: “Estética no Tatuapé”, “depilação perto de 
mim”, “clínica com boas avaliações SP zona leste”​
Comportamento: Não liga para preço baixo, mas valoriza experiência, 
conforto e recomendações 
 
Criar uma ou duas personas assim já é suficiente para direcionar seus 
conteúdos, suas palavras-chave e até seu tom de voz. 
 
2. PESQUISA DE PALAVRAS-CHAVE LOCAIS 
 
Agora que você sabe quem é seu público, vamos entender como ele busca 
por soluções no Google. Isso é feito através da pesquisa de 
palavras-chave, com foco em termos locais e de intenção clara. 
 
O QUE SÃO PALAVRAS-CHAVE LOCAIS? 
 
São aquelas que combinam o serviço/produto com a região ou cidade. Por 
exemplo: 
 

●​ “contabilidade em Florianópolis” 
●​ “lavanderia expressa em BH” 
●​ “fisioterapia pediátrica zona norte SP” 

 
Essas palavras têm menos concorrência e trazem um público muito mais 
qualificado. 
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📌 DICA RÁPIDA: COMO ENCONTRAR ESSAS PALAVRAS 
 
Use ferramentas gratuitas como: 
 

●​ Ubersuggest (Neil Patel): digite sua cidade + serviço e veja 
sugestões. 

●​ Google Suggest (autocomplete): vá ao Google e digite “dentista 
em...” — veja o que aparece. 

●​ Google Trends: analisa termos em alta por região. 
●​ Google Keyword Planner: gratuito no Google Ads para estimar 

volume de busca. 
 
TIPOS DE PALAVRAS-CHAVE QUE VOCÊ DEVE BUSCAR 
 

●​ Palavras de serviço + localização: Ex: “limpeza de sofá em Curitiba”, 
“consultoria financeira Sorocaba” 

●​ Termos com intenção de busca: Ex: “melhor clínica estética 
Campinas”, “onde fazer acupuntura RJ” 

●​ Termos com perguntas: Ex: “quanto custa advogado trabalhista em 
SP?”, “qual é a melhor hamburgueria em BH?” 

●​ Variações do “perto de mim” / “próximo de...” Ex: “academia perto 
de mim”, “escola infantil próximo do bairro Centro POA” 

 
3. CONSTRUINDO SUA MATRIZ DE PALAVRAS-CHAVE 
 
Crie uma tabela simples com os seguintes campos: 
 

Palavra-chave 
Volume 

estimado 
Concorrência Intenção do usuário 

depilação a laser 
em Natal 

1.300 Média Contratar serviço local 

clínica estética 
zona sul RJ 

800 Alta 
Buscar local com 

avaliações 

salão perto de 
mim 

2.000 Média Urgência/Proximidade 

fisioterapia para 
coluna SP 

1.100 Média-alta 
Problema de saúde 

específico 
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Use essas informações para decidir quais palavras vão guiar seus 
conteúdos, títulos de página, descrições, e até seus posts no Google Meu 
Negócio. 
 
CAIXA DE AÇÃO: CHECKLIST VISIBILIZE – SEGMENTAR 
 

Item OK? 

Buyer persona local definida ☐ 

Persona detalhada com hábitos de busca ☐ 

Pesquisa de palavras-chave com localização feita ☐ 

Ferramentas de busca utilizadas ☐ 

Matriz de palavras-chave montada ☐ 

Termos de “intenção local” identificados ☐ 

Lista de palavras pronta para uso em conteúdos ☐ 

 
Essa etapa é o coração da estratégia digital local. Quando você entende 
quem é seu público e como ele busca, você consegue criar conteúdos, 
páginas e ofertas certeiras.  
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CAPÍTULO 4 – IMPULSIONAR 
 
CONTEÚDO GEOLOCALIZADO E LINK BUILDING REGIONAL 
 
Com sua presença digital verificada, corrigida e estrategicamente 
segmentada, é hora de atrair visitantes certos para sua empresa. A etapa 
IMPULSIONAR da metodologia VISIBILIZE é onde as ações começam a 
gerar movimento real. Aqui, entramos no coração do SEO local: conteúdo 
geolocalizado + link building regional. 
 
Essa fase tem duas frentes principais: 
 

1.​ Produzir conteúdo útil, geograficamente contextualizado e 
orientado à intenção de busca. 

2.​ Construir autoridade com parcerias, citações e links de sites locais. 
 
Vamos explorar as duas a fundo. 
 
1. PRODUÇÃO DE CONTEÚDO GEOLOCALIZADO 
 
Conteúdo geolocalizado é aquele que fala diretamente com as pessoas da 
sua cidade, bairro ou região, usando a linguagem, as expressões e os 
contextos que fazem sentido para esse público. Isso ajuda o Google a 
entender onde você atua e a associar sua empresa a buscas locais. 
 
A. TIPOS DE CONTEÚDO GEOLOCALIZADO 
 
✅ Páginas de serviço por localização 
 
Crie páginas específicas para os bairros ou regiões onde você atende. 
Exemplo: 
 

●​ www.seusite.com.br/servicos/limpeza-residencial-jardins-sp 
●​ www.seusite.com.br/dentista-em-betim 

 
Essas páginas devem ter: 
 

●​ Títulos com o nome do bairro ou cidade. 
●​ Descrições sobre como o serviço é realizado naquela região. 
●​ Depoimentos de clientes locais (se possível). 
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●​ Imagens reais ou contextualizadas. 
 
✅ Postagens no blog com foco local 
 
Exemplos de títulos: 
 

●​ “5 Motivos para Escolher uma Clínica Odontológica no Bairro 
Pinheiros” 

●​ “Como Funciona a Entrega de Marmitas em Contagem: Guia 
Completo” 

●​ “As 3 Melhores Academias da Zona Oeste de Fortaleza (e por que a 
nossa está entre elas)” 

 
📌 DICA EXTRA DE OURO​
Sempre que puder, mencione nomes de ruas, bairros, pontos de 
referência, eventos locais e até expressões populares da região. Isso torna 
o conteúdo mais relevante para o Google e mais próximo da realidade do 
leitor. 
 
✅ Conteúdo para perguntas frequentes locais 
 
Use ferramentas como o Answer the Public ou o próprio autocomplete do 
Google para descobrir dúvidas reais das pessoas, como: 
 

●​ “Quanto custa depilação a laser em Porto Alegre?” 
●​ “Qual é o melhor lugar para fazer sobrancelha no Tatuapé?” 

 
Transforme essas dúvidas em artigos, posts e vídeos. Isso atrai tráfego 
orgânico com altíssimo potencial de conversão. 
 
B. ESTRUTURA DE CONTEÚDO IDEAL 
 
Para cada conteúdo geolocalizado, siga este modelo: 
 

Elemento O que fazer 

Título (H1) Incluir o serviço e a localização 

Subtítulos (H2, H3) Organizar tópicos de forma escaneável 

Parágrafos curtos 2 a 3 linhas, para facilitar leitura 

Palavras-chave 
locais 

Naturalmente distribuídas ao longo do texto 
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Elemento O que fazer 

Chamadas para ação 
Ex: “Agende agora com nossa equipe no centro de 

Natal” 

Imagens otimizadas Nome de arquivo e alt tag com termos locais 

 
2. LINK BUILDING REGIONAL 
 
Você pode ter o melhor conteúdo do mundo, mas se ninguém “apontar” 
para ele, ele será invisível. 
 
O link building regional é o processo de conquistar links e citações em 
outros sites locais relevantes, o que aumenta a autoridade do seu site e 
melhora seu ranqueamento nas buscas. 
 
A. COMO FUNCIONA O LINK BUILDING REGIONAL? 
 
O Google interpreta que, se outros sites confiáveis e locais estão 
mencionando (ou linkando) para o seu site, então você também deve ser 
confiável. Isso é como votos de reputação digital. 
 
B. ONDE CONSEGUIR LINKS LOCAIS? 
 

●​ Parcerias comerciais locais 
o​ Faça parcerias com empresas da sua região e ofereça troca de 

menções ou artigos colaborativos. 
o​ Exemplo: um salão de beleza pode trocar links com uma loja 

de cosméticos do mesmo bairro. 
●​ Portais de notícias e blogs regionais 

o​ Envie press releases com novidades, promoções ou eventos. 
o​ Ofereça conteúdos como “especialista local” sobre o seu 

setor. 
●​ Citações em diretórios locais confiáveis 

o​ Sites como Apontador, GuiaMais, Yelp, e principalmente 
Google Meu Negócio (que será aprofundado na etapa 
INTEGRAR). 

o​ Quanto mais padronizado e consistente for o seu NAP (Name, 
Address, Phone), melhor para o SEO local. 

●​ Eventos e ações sociais locais 
o​ Apoiar um evento de bairro ou participar de ações 

comunitárias pode gerar visibilidade e links naturais. 
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CAIXA DE AÇÃO: CHECKLIST VISIBILIZE – IMPULSIONAR 
 

Item OK? 

Páginas locais por região criadas ☐ 

Postagens de blog com foco geográfico produzidas ☐ 

Palavras-chave locais aplicadas nos conteúdos ☐ 

Citações e links em sites locais realizados ☐ 

Parcerias com empresas da mesma cidade feitas ☐ 

Press releases enviados para blogs e jornais regionais ☐ 

Participação em eventos e ações locais documentada ☐ 

Diretórios locais atualizados com informações consistentes ☐ 

 
Você já entendeu que conteúdo não é só escrever bonito. É escrever certo, 
para o público certo, com foco geográfico e intenção clara. Somado a isso, 
conquistar autoridade local com links e citações vai colocar sua empresa 
no radar do Google de forma sólida. 
 
É aqui que sua visibilidade local começa a se multiplicar. 
 
A partir daqui, você precisa manter esse ritmo em equilíbrio — e é isso 
que veremos na próxima etapa: BALANCEAR. 
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CAPÍTULO 5 – BALANCEAR 
 
PAINEL DE MÉTRICAS E AJUSTE DE FOCO 
 
Depois de implementar conteúdo geolocalizado e iniciar ações de link 
building regional, é natural se perguntar: está funcionando? A etapa 
BALANCEAR da metodologia VISIBILIZE responde essa dúvida com clareza. 
 
Aqui, o objetivo é monitorar indicadores-chave de performance (KPIs), 
entender o que está gerando resultados, o que pode ser ajustado e como 
evoluir com foco no que realmente importa: tráfego qualificado e 
conversão local. 
 
POR QUE BALANCEAR É IMPORTANTE? 
 
Marketing digital não é uma ação pontual. É um sistema vivo, que precisa 
de monitoramento contínuo e decisões baseadas em dados. 
 
Sem isso, você corre o risco de: 
 

●​ Produzir conteúdo que não gera tráfego. 
●​ Focar em palavras-chave com pouca conversão. 
●​ Manter páginas no ar que não têm performance. 

 
Ao balancear, você direciona energia para as ações que funcionam e reduz 
desperdícios. 

 
O QUE DEVE SER MONITORADO? 
Nesta etapa, vamos acompanhar métricas ligadas a: 

●​ Visibilidade 
●​ Tráfego 
●​ Conversão 
●​ Performance Local 

Você pode montar um painel mensal com as métricas mais relevantes. 
Abaixo, explico as principais. 

 
1. VISIBILIDADE LOCAL 
Esse é o primeiro sinal de que sua presença digital está crescendo. 
✅ Métricas: 

●​ Palavras-chave em crescimento no Google 
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o​ Verifique se as palavras segmentadas no Capítulo 3 estão 
subindo de posição. 

●​ Impressões no Google Search Console 
o​ O aumento de impressões mostra que seu site está 

aparecendo mais. 
●​ Acessos diretos via Google Meu Negócio 

o​ Ex: “quantas vezes o perfil foi exibido na busca ou no Maps?” 
 
2. TRÁFEGO QUALIFICADO 
 
Não adianta só atrair visitantes. Eles precisam ser potenciais clientes. 
 
✅ Métricas: 
 

●​ Sessões por página/localização 
o​ Veja quais páginas estão sendo mais visitadas. Páginas locais 

otimizadas devem liderar. 
●​ Origem do tráfego 

o​ Quanto vem da busca orgânica? Quanto vem do Google Meu 
Negócio? 

●​ Taxa de rejeição 
o​ Se estiver muito alta, pode ser que o conteúdo não atenda à 

expectativa do usuário. 
 
📌 FERRAMENTAS ÚTEIS: 
 

●​ Google Search Console – para palavras-chave e impressões. 
●​ Google Analytics (GA4) – para dados de tráfego, origem, páginas 

mais acessadas. 
●​ Google Meu Negócio Insights – para cliques, ligações e rota até o 

local. 
 
3. CONVERSÃO LOCAL 
 
Aqui está o que realmente importa: ações reais dos visitantes. 
 
✅ Indicadores: 
 

●​ Cliques no botão de WhatsApp ou agendamento 
●​ Formulários preenchidos 
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●​ Chamadas telefônicas pelo Google Meu Negócio 
●​ Solicitação de rotas até o local 
●​ Check-ins ou marcações no Instagram, vindos da busca 

 
📌 DICA PRÁTICA: 
 
Use o recurso de eventos personalizados no Google Analytics para 
acompanhar cliques em botões específicos (WhatsApp, agendamento, 
etc.). 
 
4. PERFORMANCE TÉCNICA 
 
Você também precisa acompanhar a saúde do seu site de forma contínua. 
 
✅ Verifique mensalmente: 
 

●​ Velocidade de carregamento 
●​ Erros de indexação (Search Console) 
●​ Atualizações pendentes (plugins, temas, segurança) 
●​ Consistência de informações NAP (Nome, Endereço, Telefone) 

 
COMO ORGANIZAR O SEU PAINEL DE BALANCEAMENTO 
 
Monte uma planilha ou use um painel de BI (como Google Looker Studio) 
com as seguintes colunas: 
 

Indicador 
Meta 

Mensal 
Resultado 

Atual 
Variação Observações 

Palavras-chave no 
Top 3 Google 

10 8 -2 
Focar em novos 

backlinks 

Sessões via busca 
orgânica 

500 620 +120 
Conteúdo com bom 

desempenho 

Cliques em botão 
de WhatsApp 

150 110 -40 
Testar novo CTA na 

página 

Impressões no 
Google Meu 

Negócio 
5.000 6.300 +1.300 

Perfil otimizado 
recentemente 

 
AJUSTE DE FOCO: DECISÕES BASEADAS EM DADOS 
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A cada mês, você deve revisar o painel e tomar decisões simples: 
 

●​ Manter o que está funcionando. 
●​ Ajustar o que está abaixo da meta. 
●​ Remover o que não gera resultado. 
●​ Testar algo novo em uma área de baixa performance. 

 
CAIXA DE AÇÃO: CHECKLIST VISIBILIZE – BALANCEAR 
 

Item OK? 

Painel de métricas criado ☐ 

Metas mensais estabelecidas ☐ 

Monitoramento de palavras-chave ativo ☐ 

Tráfego e conversão acompanhados ☐ 

Performance técnica verificada ☐ 

Google Meu Negócio analisado ☐ 

Decisões de ajustes tomadas com base em dados ☐ 

 
A partir desta etapa, sua metodologia deixa de ser um conjunto de ações 
soltas e passa a ser um sistema inteligente e ajustável. Ao balancear seus 
esforços com dados reais, você constrói um crescimento previsível, 
controlável e sustentável. 
 
E como toda boa estratégia digital, ela não se isola: precisa conversar com 
os canais e plataformas locais. Por isso, a próxima etapa da metodologia é 
essencial — INTEGRAR. 
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CAPÍTULO 6 – INTEGRAR 
 
INTEGRAÇÃO COM GOOGLE MEU NEGÓCIO E CANAIS DIGITAIS 
 
Você já tem uma base sólida, conteúdos otimizados e está monitorando os 
resultados. Agora, é hora de conectar os pontos. A etapa INTEGRAR da 
metodologia VISIBILIZE tem como objetivo potencializar sua visibilidade 
local através da integração com as ferramentas e canais digitais mais 
estratégicos para o SEO local. 
 
O foco principal aqui é o Google Meu Negócio (GMB), mas também vamos 
incluir outros canais como redes sociais, WhatsApp, mapas e plataformas 
de avaliação. Essa conexão faz sua empresa ser encontrada com facilidade 
e aumenta sua autoridade digital. 
 
1. A IMPORTÂNCIA DO GOOGLE MEU NEGÓCIO PARA SEO LOCAL 
 
O Google Meu Negócio é hoje uma das ferramentas mais poderosas para 
quem deseja atrair clientes próximos, principalmente para empresas que 
atuam presencialmente ou oferecem serviços locais. 
 
Estar bem posicionado no Google Maps e nos resultados locais (o 
chamado "pacote local") aumenta drasticamente as chances de 
conversão. 
 
O QUE VOCÊ PRECISA TER EM UM PERFIL OTIMIZADO 
 
✅ Informações completas e atualizadas: 

●​ Nome da empresa 
●​ Endereço físico (ou área de atendimento, se for o caso) 
●​ Telefone 
●​ Site 
●​ Horário de funcionamento (incluindo feriados e horários 

alternativos) 
●​ Categoria principal e secundárias 

✅ Fotos profissionais e autênticas: 
●​ Fachada, interior, equipe, produtos, bastidores. 
●​ Atualize as fotos com frequência. 

✅ Palavras-chave locais na descrição: 
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●​ Exemplo: “Somos uma barbearia localizada no bairro Boa Viagem, 
em Recife, com mais de 10 anos de experiência…” 

✅ Publicações semanais: 
●​ Faça postagens com dicas, novidades, promoções e eventos. 
●​ Isso mostra atividade e melhora o ranqueamento local. 

✅ Respostas às avaliações: 
●​ Sempre responda, sejam elogios ou críticas. 
●​ Demonstra cuidado com o cliente e melhora sua imagem. 

 
📌 DICA PRÁTICA 
 
Use o aplicativo Google Meu Negócio para monitorar cliques, ligações, 
solicitações de rota e visualizações. Esses dados ajudam nas decisões da 
etapa BALANCEAR. 
 
2. INTEGRAÇÃO COM REDES SOCIAIS E WHATSAPP 
 
O objetivo aqui é criar um ecossistema digital interligado. Quando o site, 
o GMB, o Instagram, o Facebook e o WhatsApp “conversam entre si”, sua 
presença local se fortalece. 
 
INTEGRAÇÕES ESSENCIAIS: 
 
✅ Site com botão de WhatsApp (visível e funcional): 

●​ Pode ser um botão fixo no canto inferior direito. 
●​ Use links rastreáveis com parâmetros UTM para medir conversões. 

✅ Links para redes sociais no site e no GMB: 
●​ Inclua Instagram, Facebook, YouTube (se houver). 
●​ Mantenha os perfis atualizados com frequência. 

✅ Link do Google Meu Negócio nas redes sociais: 
●​ Coloque o link do seu perfil no GMB na bio do Instagram, por 

exemplo. 
●​ Isso ajuda a aumentar as avaliações e visitas ao seu perfil local. 

✅ QR Code para Google Maps e WhatsApp: 
●​ Ideal para materiais físicos, como cartões de visita, panfletos e 

cardápios. 
 
3. OUTRAS PLATAFORMAS DE APOIO À VISIBILIDADE LOCAL 
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Além do GMB e das redes sociais, você pode integrar sua presença digital 
com outras plataformas que o Google reconhece e valoriza. 
 
✅ Plataformas locais e diretórios confiáveis: 

●​ Apontador, Guiamais, Yelp, TripAdvisor (se for o caso) 
●​ Sempre padronize o NAP: Nome, Endereço e Telefone devem estar 

iguais em todos os lugares. 
✅ Mapas e GPS: 

●​ Cadastre seu negócio no Waze, Apple Maps, Here e outros. 
●​ Isso ajuda motoristas e pedestres a te encontrarem com facilidade. 

✅ Plataformas de avaliações: 
●​ Se você atua em um setor como gastronomia, saúde, beleza ou 

turismo, estimule avaliações no Google e em sites como TripAdvisor 
ou Doctoralia. 

 
CAIXA DE AÇÃO: CHECKLIST VISIBILIZE – INTEGRAR 
 

Item OK? 

Perfil do Google Meu Negócio completo ☐ 

Fotos reais e atualizadas no GMB ☐ 

Postagens semanais publicadas ☐ 

Respostas às avaliações monitoradas ☐ 

WhatsApp integrado ao site com rastreamento ☐ 

Links cruzados entre site, redes sociais e GMB ☐ 

QR Codes criados para canais físicos ☐ 

Diretórios locais preenchidos e padronizados ☐ 

Negócio registrado em mapas e GPS ☐ 

 
A integração entre canais fortalece sua presença digital como um todo. 
Ela cria coerência, confiança e acessibilidade, tornando mais fácil para o 
cliente local encontrar, confiar e escolher sua empresa.  
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CAPÍTULO 7 – LOCALIZAR 
 
MONITORAMENTO CONTÍNUO DA PERFORMANCE REGIONAL 
 
A essa altura, sua empresa já está com presença sólida, integrada e 
otimizada para o SEO local. Mas não basta estar visível: é preciso observar 
o território, identificar movimentações, oportunidades e até ameaças 
dentro da sua região de atuação. 
 
A etapa LOCALIZAR da metodologia VISIBILIZE é sobre vigilância 
estratégica: acompanhar como você está se posicionando dentro da sua 
cidade, bairro ou zona de atendimento — e como seus concorrentes estão 
se comportando nesse mesmo espaço. 
 
O QUE É MONITORAMENTO REGIONAL? 
 
É o acompanhamento de indicadores de visibilidade e reputação da sua 
empresa dentro de um espaço geográfico específico. Você vai observar: 
 

●​ Como está sua performance em bairros, cidades ou zonas. 
●​ Como sua concorrência se posiciona regionalmente. 
●​ Quais termos estão mais fortes em determinada área. 
●​ Como sua reputação está sendo construída (ou ameaçada). 

 
É como fazer um “Google Maps analítico” da sua presença digital local. 
 
1. MONITORAR SEU POSICIONAMENTO GEOLOCALIZADO 
 
Você precisa saber onde exatamente sua empresa aparece no Google 
para determinadas buscas. E isso muda conforme: 
 

●​ A localização do usuário. 
●​ A hora da busca. 
●​ O dispositivo (mobile ou desktop). 

 
FERRAMENTAS PARA ACOMPANHAR POSIÇÃO LOCAL 
 
✅ Google Search Console 

●​ Veja os termos de busca por região. 
●​ Analise cliques e impressões por página e palavra-chave. 
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✅ SERPROBOT ou Local Falcon 
●​ Ferramentas que mostram sua posição no mapa com base em 

diversos pontos da cidade (chamado “grid local”). 
 
📌 DICA PRÁTICA​
Faça uma busca no Google com aba anônima e ative a localização do 
navegador. Digite suas palavras-chave principais e veja onde sua empresa 
aparece em diferentes bairros. 
 
2. ACOMPANHAR A CONCORRÊNCIA LOCAL 
 
Você não está sozinho no mapa. Seus concorrentes estão trabalhando — 
ou dormindo. Em ambos os casos, você precisa saber quem está se 
destacando e por quê. 
 
O que observar: 
 

●​ Quem aparece no Google Maps para os mesmos termos que você? 
●​ Quantas avaliações eles têm? E com que nota? 
●​ Eles publicam com frequência no GMB? 
●​ Como está o site deles? É atualizado? 
●​ Estão sendo citados por blogs, portais ou parceiros locais? 

 
📌 FERRAMENTA ÚTIL: REVIEW TRACKERS 
 
Monitora automaticamente as avaliações dos concorrentes no Google 
Meu Negócio. Também mostra tendências e permite comparar sua 
reputação com a deles. 
 
3. ANÁLISE DE ÁREAS COM MAIOR E MENOR ALCANCE 
 
O monitoramento local também permite descobrir em quais bairros ou 
regiões você está performando melhor — ou pior. 
 
Você deve se perguntar: 
 

●​ Qual página ou serviço é mais acessado por cada região? 
●​ Existem bairros com grande volume de buscas, mas pouco tráfego 

no meu site? 
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●​ Onde estão localizadas as pessoas que clicam no botão de 
WhatsApp? 

 
Com esses dados, você pode: 
 

●​ Criar páginas específicas para regiões subexploradas. 
●​ Aumentar investimentos em conteúdo ou mídia para áreas com alto 

potencial. 
●​ Ajustar linguagem e oferta para públicos diferentes. 

 
4. MONITORAMENTO DE REPUTAÇÃO LOCAL 
 
Avaliações, comentários e citações sobre sua empresa são formadores de 
reputação. E reputação é essencial para ranqueamento e conversão. 
 
O que acompanhar mensalmente: 
 

●​ Novas avaliações no Google Meu Negócio 
●​ Comentários nas redes sociais e plataformas de review 
●​ Frequência e conteúdo das respostas 
●​ Menções em portais locais, blogs e fóruns 

 
📌 DICA PRÁTICA: USE ALERTAS 
 
Ative um Google Alert com o nome da sua empresa. Assim, você será 
notificado sempre que ela for mencionada na internet. 
 
CAIXA DE AÇÃO: CHECKLIST VISIBILIZE – LOCALIZAR 
 

Item OK? 

Posição local monitorada por bairro ou cidade ☐ 

Ferramentas de grid local utilizadas ☐ 

Concorrentes analisados no GMB e orgânico ☐ 

Áreas com baixa performance identificadas ☐ 

Conteúdo ou páginas criadas para regiões com potencial ☐ 

Reputação digital monitorada e respondida ☐ 

Google Alerts configurado para nome da empresa ☐ 
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Monitorar a performance local é como colocar sua empresa num radar 
geográfico. Você não apenas acompanha seus resultados, como enxerga 
oportunidades ocultas, reage com agilidade e antecipa movimentos do 
mercado local. 
 
Esse monitoramento é contínuo e estratégico — e serve como base para a 
próxima etapa da metodologia VISIBILIZE: ZERAR ERROS. Sim, porque nem 
tudo vai funcionar o tempo todo. É hora de manter a máquina rodando 
com ajustes, correções e manutenções constantes. 
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CAPÍTULO 8 – ZERAR ERROS 
 
ANÁLISE TÉCNICA MENSAL E MANUTENÇÃO CONTÍNUA 
 
Depois de monitorar sua performance local com precisão, chegou o 
momento de manter a engrenagem da sua presença digital sempre 
funcionando — sem ruídos, falhas ou retrocessos. A etapa ZERAR ERROS 
da metodologia VISIBILIZE é justamente sobre isso: detectar e corrigir 
rapidamente qualquer falha técnica, estratégica ou operacional. 
 
Lembre-se: no mundo digital, um pequeno erro pode custar muito. Um 
link quebrado, uma informação desatualizada ou um conteúdo duplicado 
pode derrubar seu ranqueamento e frustrar clientes em potencial. 
 
1. O QUE SÃO “ERROS” NO CONTEXTO DO SEO LOCAL? 
 
São falhas técnicas, estruturais ou de conteúdo que comprometem a 
visibilidade, a navegação ou a conversão no seu site e canais digitais. Elas 
podem surgir por diversos motivos: 
 

●​ Atualizações de plugins ou plataformas. 
●​ Mudanças nos critérios do Google. 
●​ Esquecimento de manutenção. 
●​ Inserção incorreta de novos conteúdos. 

 
Zerar erros não é algo que se faz uma única vez — é uma rotina mensal 
que garante a longevidade da sua estratégia. 
 
2. CATEGORIAS DE ERROS MAIS COMUNS (E COMO IDENTIFICÁ-LOS) 
 
Vamos dividir os erros em quatro categorias principais: técnicos, de 
conteúdo, de usabilidade e de integração. 
 
A. ERROS TÉCNICOS 
 
São falhas estruturais que afetam a indexação e o carregamento do seu 
site. 
 
Exemplos: 
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●​ Páginas com erro 404 (não encontradas). 
●​ Links quebrados. 
●​ Imagens muito pesadas. 
●​ Problemas de mobile-friendly. 
●​ Código mal estruturado. 

 
Como identificar: 
 

●​ Google Search Console: alerta sobre erros de indexação. 
●​ Screaming Frog (gratuito até 500 URLs): escaneia o site inteiro. 
●​ PageSpeed Insights: mostra gargalos de velocidade. 

 
B. ERROS DE CONTEÚDO 
 
Relacionam-se à relevância, coerência e otimização das informações no 
seu site. 
 
Exemplos: 
 

●​ Títulos e descrições duplicadas. 
●​ Conteúdos desatualizados. 
●​ Falta de palavras-chave locais. 
●​ Imagens sem texto alternativo (alt tag). 
●​ Páginas com pouca densidade de texto. 

 
Como identificar: 
 

●​ Ubersuggest ou SEMrush: mostram duplicações e baixa pontuação 
de SEO. 

●​ Yoast SEO (WordPress): faz análise básica e prática do conteúdo. 
 
C. ERROS DE USABILIDADE 
 
Afetam a experiência do usuário. Mesmo que o conteúdo esteja certo, se 
a navegação for confusa, o visitante sai — e o Google percebe. 
 
Exemplos: 
 

●​ Botões de ação mal posicionados. 
●​ Tempo de carregamento alto. 
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●​ Design que não se adapta bem ao celular. 
●​ Dificuldade para encontrar informações. 

 
Como identificar: 
 

●​ Faça testes com usuários reais (clientes ou amigos). 
●​ Utilize Hotjar ou Microsoft Clarity para gravar sessões e ver onde o 

visitante clica ou desiste. 
 
D. ERROS DE INTEGRAÇÃO 
 
Aqui estão problemas relacionados aos seus canais e ferramentas 
externas. 
 
Exemplos: 
 

●​ Informações diferentes entre site e Google Meu Negócio. 
●​ Links para redes sociais quebrados. 
●​ QR Codes que direcionam para páginas erradas. 
●​ Falta de monitoramento dos botões de WhatsApp. 

 
Como identificar: 
 

●​ Faça testes manuais mensais. 
●​ Use Google Tag Manager para rastrear cliques. 
●​ Confirme o NAP (nome, endereço e telefone) em todos os 

diretórios. 
 
📌 DICA DE ROTINA MENSAL 
 
Crie um calendário de manutenção com esses itens. Reserve 1 dia por 
mês para revisar tudo. Assim, os ajustes se tornam leves e constantes, sem 
acumularem. 
 
3. COMO IMPLEMENTAR UMA RUTINA DE MANUTENÇÃO 
 
Você pode usar uma planilha simples, um Trello ou qualquer outro 
gerenciador de tarefas. O importante é que você siga sempre a mesma 
estrutura. 
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Checklist Mensal de Manutenção VISIBILIZE: 
 

Área Tarefa OK 

Técnico Verificar erros 404 e indexação via Search Console ☐ 

Técnico Testar velocidade no PageSpeed e otimizar recursos ☐ 

Conteúdo Revisar títulos e descrições duplicadas ☐ 

Conteúdo 
Atualizar artigos antigos e inserir novas palavras-chave 

locais 
☐ 

Usabilidade 
Testar site no celular e simular navegação de um cliente 

real 
☐ 

Integração Checar links para WhatsApp e redes sociais ☐ 

Integração Validar QR Codes e dados do GMB ☐ 

 
4. ENVOLVA SUA EQUIPE OU PARCEIROS 
 
Essa manutenção pode (e deve) ser delegada, se você tiver equipe ou 
agência. Mas é essencial que alguém assuma a responsabilidade de 
revisar e validar o checklist mensalmente. 
 
CAIXA DE AÇÃO: CHECKLIST VISIBILIZE – ZERAR ERROS 
 

Item OK? 

Todos os links testados e funcionando ☐ 

Páginas indexadas corretamente ☐ 

Velocidade e usabilidade avaliadas ☐ 

Conteúdo revisado e atualizado ☐ 

Dados padronizados em todos os canais (NAP) ☐ 

Integrações testadas (WhatsApp, QR Codes, GMB) ☐ 

Checklist de manutenção atualizado mensalmente ☐ 

 
ENCERRAMENTO DA ETAPA ZERAR ERROS 
 
Zerar erros é um compromisso com a qualidade e a consistência. Uma 
estratégia digital local eficaz não é estática. Ela precisa de ajustes 
constantes, como um carro que exige revisões periódicas para continuar 
rodando bem. 
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Agora que sua presença digital está mantida, saudável e monitorada, você 
está pronto para dar o próximo passo: EVOLUIR. Essa é a fase onde sua 
estratégia se expande e se reinventa com inteligência. 
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CAPÍTULO 9 – EVOLUIR 
 
RELATÓRIO ESTRATÉGICO E REVISÃO DE POSICIONAMENTO 
 
Parabéns por ter chegado até aqui! Depois de percorrer todas as etapas da 
metodologia VISIBILIZE, é hora de fazer uma pausa estratégica. A etapa 
EVOLUIR é dedicada a olhar para trás, compreender os avanços e 
preparar o futuro. 
 
Aqui, você vai aprender a organizar relatórios, interpretar dados e tomar 
decisões inteligentes sobre onde investir, o que ajustar e como crescer. 
Essa etapa é trimestral — e marca o início de um novo ciclo com ainda 
mais maturidade digital. 
 
1. A IMPORTÂNCIA DE EVOLUIR PERIODICAMENTE 
 
No marketing digital local, tudo muda com velocidade: comportamento do 
consumidor, concorrência, algoritmos, tendências e até o cenário 
econômico da sua cidade. 
 
Se você não parar para revisar o que foi feito, pode continuar investindo 
energia em estratégias que já não fazem mais sentido — ou deixar de 
aproveitar oportunidades claras de expansão. 
Evoluir é mais do que crescer. É crescer com consciência. 
 
2. COMO FAZER UM RELATÓRIO TRIMESTRAL VISIBILIZE 
 
Não se preocupe: não estamos falando de um relatório técnico ou 
acadêmico. A ideia aqui é montar um documento visual e objetivo, que 
organize tudo o que você aprendeu e realizou no trimestre. 
 
ESTRUTURA DO RELATÓRIO ESTRATÉGICO: 
 
✅ A. Visão geral de performance 

●​ Evolução do tráfego orgânico (Google Analytics) 
●​ Crescimento de palavras-chave no top 3 e top 10 (Google Search 

Console ou Ubersuggest) 
●​ Número de cliques, ligações, rotas no GMB 

✅ B. Conteúdo com melhor desempenho 
●​ Páginas mais acessadas 
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●​ Artigos com mais tempo de permanência 
●​ Palavras-chave com mais conversão 

✅ C. Reputação e avaliações 
●​ Número de novas avaliações no Google 
●​ Nota média atual 
●​ Avaliações com destaque positivo ou críticas relevantes 

✅ D. Regiões com maior presença digital 
●​ Quais bairros/cidades trouxeram mais acessos ou interações 
●​ Regiões com baixa performance (oportunidade de atuação) 

✅ E. Ações implementadas no trimestre 
●​ Quais conteúdos foram criados 
●​ Quais parcerias ou backlinks foram conquistados 
●​ Quais ajustes técnicos ou estratégicos foram feitos 

 
📌 FERRAMENTAS SUGERIDAS: 
 

●​ Google Looker Studio (antigo Data Studio): para visualização de 
dados. 

●​ Google Sheets ou Notion: para acompanhamento interno. (PREFIRO 
O NOTION) 

●​ Canva: para montar um relatório visual (ideal para reuniões de 
equipe). 

 
3. COMO REVISAR SUA ESTRATÉGIA 
 
Com o relatório em mãos, é hora de refletir e tomar decisões. A revisão de 
estratégia envolve três perguntas essenciais: 
 
1. O QUE FUNCIONOU E DEVE SER MANTIDO? 
 
Exemplo: Páginas de bairros específicos que trouxeram muitos acessos. 
 
2. O QUE PRECISA SER MELHORADO? 
 
Exemplo: Conteúdo de blog com pouco engajamento ou posts no GMB 
com baixo alcance. 
 
3. O QUE PODE SER EXPANDIDO OU CRIADO? 
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Exemplo: Uma nova área da cidade a ser explorada com conteúdo, ou uma 
nova página de serviço. 
 
📌 DICA PRÁTICA:​
Use um semáforo para facilitar: 
 

●​ 🟢 Manter 
●​ 🟡 Ajustar 
●​ 🔴 Eliminar ou substituir 

 
4. DEFINIÇÃO DE NOVAS AÇÕES PARA O TRIMESTRE 
 
Com a análise concluída, você deve definir as prioridades para os 
próximos 90 dias. Elas devem estar alinhadas com: 
 

●​ Seus objetivos de negócio (vendas, agendamentos, expansão). 
●​ Oportunidades geográficas (bairros promissores). 
●​ Evolução da concorrência (tendências observadas). 

 
EXEMPLO DE PLANO TRIMESTRAL DE EVOLUÇÃO: 
 

Ação Objetivo Prazo Responsável 

Criar página “Serviços em 
Copacabana” 

Aumentar alcance no 
bairro 

até 
15/09 

Equipe de 
conteúdo 

Aumentar frequência de 
postagens no GMB 

Melhorar 
ranqueamento local 

semanal Social media 

Solicitar mais avaliações 
com link direto 

Fortalecer reputação contínuo 
Recepção da 

loja 

Produzir 3 novos artigos 
para o blog 

Melhorar tráfego 
orgânico 

até 
30/10 

Redator 

 
5. PLANEJAMENTO DE ESCALABILIDADE LOCAL 
 
Evoluir também significa saber quando e como expandir. Com base nos 
dados coletados, você pode planejar: 
 

●​ Atuar em novos bairros ou regiões. 
●​ Criar ofertas segmentadas por localização. 
●​ Produzir conteúdo estratégico para sazonalidades locais (ex: “onde 

se vacinar na zona sul no inverno”). 
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CAIXA DE AÇÃO: CHECKLIST VISIBILIZE – EVOLUIR 
 

Item OK? 

Relatório trimestral de performance criado ☐ 

Dados analisados com foco local ☐ 

Conteúdos e regiões com melhor performance identificados ☐ 

Áreas com baixo desempenho mapeadas ☐ 

Estratégia revisada com base em dados ☐ 

Plano de ações para o próximo trimestre definido ☐ 

Novas oportunidades regionais traçadas ☐ 

 
Evoluir é fechar um ciclo e abrir outro — com mais clareza, foco e poder de 
decisão. A partir dessa etapa, sua empresa deixa de apenas fazer SEO local 
e passa a viver uma cultura de presença digital estratégica e permanente. 
 
Agora você tem um sistema que aprende, corrige, adapta e cresce, com 
base em dados reais, propósito local e foco em conversão. E isso é raro, 
valioso — e extremamente eficaz. 
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CAPÍTULO 10 – TRANSFORMAÇÃO FINAL 
 
VISIBILIDADE LOCAL COM PROPÓSITO E CONVERSÃO REAL 
 
Você chegou ao final da metodologia VISIBILIZE — uma jornada 
estruturada em 9 etapas que transformam confusão digital em clareza 
estratégica, esforço em resultado, e principalmente, presença em 
relevância local. 
 
A essa altura, você não tem apenas um site otimizado ou uma ficha bonita 
no Google. Você tem um sistema de posicionamento local sustentável, 
pensado para o longo prazo, ajustável conforme o cenário muda e capaz 
de se reinventar com consistência. 
 
O QUE VOCÊ CONQUISTOU COM A METODOLOGIA VISIBILIZE 
 
Ao aplicar cada etapa — Verificar, Implementar, Segmentar, Impulsionar, 
Balancear, Integrar, Localizar, Zerar Erros e Evoluir — você: 
 

●​ Entendeu o cenário atual da sua presença digital com lucidez. 
●​ Corrigiu falhas técnicas e estruturais com eficiência. 
●​ Descobriu quem é seu público ideal e como ele busca por soluções 

locais. 
●​ Criou conteúdo inteligente e geolocalizado, com potencial real de 

ranqueamento e conversão. 
●​ Aprendeu a monitorar dados, ajustar estratégias e tomar decisões 

com base em métricas. 
●​ Fortaleceu sua reputação local e se conectou com plataformas que 

o Google valoriza. 
●​ Estabeleceu um processo de manutenção contínua que evita 

retrocessos. 
●​ E agora, está apto a evoluir com inteligência, repetindo e 

aprimorando o ciclo a cada trimestre. 
 
Essa transformação não depende mais de adivinhação, fórmulas mágicas 
ou modismos de marketing digital. Ela está ancorada na realidade do seu 
negócio, da sua cidade e do seu público. 
 
A TRANSFORMAÇÃO FINAL: DE EMPRESA INVISÍVEL PARA REFERÊNCIA 
LOCAL 
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Ao aplicar a metodologia, você sai da condição de "estar na internet" para 
“ser encontrado com facilidade e confiança por quem realmente 
importa”: o cliente local, com intenção de compra, pronto para agir. 
 
Você transforma: 
 

●​ Busca em visita. 
●​ Interesse em agendamento. 
●​ Tráfego em conversão. 
●​ Cliente em promotor da sua marca. 

 
Isso é SEO Local com propósito. Isso é VISIBILIZE. 
 
E AGORA, O QUE FAZER? 
 

●​ Repita o ciclo a cada 3 meses, com foco em evolução contínua. 
●​ Mantenha a disciplina da rotina mensal de ajustes. 
●​ Fortaleça seus canais, promova sua reputação e continue gerando 

valor local. 
 
Se necessário, retorne a qualquer etapa da metodologia. Ela é modular, 
adaptável e prática — feita para funcionar no mundo real. 
 
Parabéns por chegar até aqui. Sua empresa está pronta para ser 
encontrada, reconhecida e escolhida. Agora, visibilize. Cresça. Converta. 
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FAÇA ACONTECER: VISIBILIZE COM QUEM ENTENDE 
 
Você acabou de percorrer uma metodologia completa, prática e 
comprovada para construir autoridade, visibilidade e conversão no 
Google com foco local. Mas agora vem a parte mais importante de todas: 
 
Você vai deixar esse conhecimento parado no papel… ou vai transformar 
tudo isso em resultado real para sua empresa? 
 
Se você chegou até aqui, é porque entende o valor de aparecer na busca 
certa, no momento certo, para o cliente certo. E sabe que, por mais que a 
teoria seja clara, às vezes o tempo, a técnica ou a sobrecarga do dia a dia 
impedem de aplicar tudo sozinho. 
 
É por isso que eu estou aqui.​
Para te ajudar a VISIBILIZAR o seu negócio com estratégia, clareza e total 
direcionamento. 
 
APLICAMOS A METODOLOGIA VISIBILIZE COM FOCO TOTAL EM 
RESULTADOS 
 
Não importa se você tem uma loja, um consultório, uma clínica, uma 
franquia, um salão, um escritório ou um serviço de bairro: toda empresa 
local pode e deve aparecer no Google da forma certa. 
 
E eu posso te ajudar com: 
 
✅ Diagnóstico completo da sua presença digital​
✅ Correções técnicas e estruturais no seu site​
✅ Segmentação de palavras-chave locais e buyer persona​
✅ Criação de conteúdo geolocalizado com SEO real​
✅ Link building regional e parcerias estratégicas​
✅ Integração total com GMB, WhatsApp, redes e mapas​
✅ Painéis de monitoramento e relatórios trimestrais​
✅ Tudo pronto para transformar visibilidade em agendamento, visita ou 
venda. 
 
ESTÁ NA HORA DE SAIR DO “TALVEZ” E ENTRAR NO TOPO DO GOOGLE 
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Você pode continuar tentando adivinhar o que fazer, ou pode contar com 
quem já tem um método validado e direto ao ponto. 
 
📲 Clique aqui agora e fale comigo no WhatsApp:​
👉 https://wa.me/5548991913865 
 
Vou ouvir seu caso, entender seus objetivos e, se fizer sentido, aplicar 
pessoalmente o VISIBILIZE no seu negócio. 
 
Você não precisa de fórmulas mágicas. Precisa de uma estratégia local, 
inteligente e humana — que conecta você às pessoas certas, no seu bairro, 
na sua cidade, no seu mapa. 
 
A OPORTUNIDADE DE SE DESTACAR ESTÁ A UM CLIQUE DE DISTÂNCIA 
 
Enquanto seus concorrentes continuam invisíveis, você pode assumir a 
liderança local com: 
 
💥 Visibilidade real​
💥 Tráfego qualificado​
💥 Reputação construída com propósito​
💥 Crescimento sustentável e mensurável 
 
Tudo começa com um “Oi” no WhatsApp.​
Clique aqui agora e vamos conversar:​
👉 https://wa.me/5548991913865 
 
Você não chegou até aqui por acaso. Vamos transformar sua presença 
local no Google.​
Eu te ajudo a VISIBILIZAR o que o seu negócio tem de melhor. 
 
Nos falamos já? Estou te esperando.​
📲 https://wa.me/5548991913865  

43 
osnildo.com 

https://wa.me/5548991913865
https://wa.me/5548991913865
https://wa.me/5548991913865
https://www.osnildo.com/pt


QUEM É REGINALDO OSNILDO? 
 

 
 
Olá, sou Reginaldo Osnildo, autor e inovador nas áreas de vendas, 
tecnologia, e estratégias de comunicação. Minha experiência abrange 
desde o ambiente acadêmico, como professor e pesquisador na 
Universidade do Sul de Santa Catarina, até a prática como estrategista no 
Grupo Catarinense de Rádios. Com um doutorado em narrativas de vendas 
e convergência digital, e um mestrado em storytelling e imaginário social, 
eu trago para meus leitores uma fusão única entre teoria e prática. Meu 
objetivo é fornecer conhecimento em uma linguagem simples, prática e 
didática, incentivando a aplicação direta na vida pessoal e profissional. 
 
Atenciosamente 
 
Reginaldo Osnildo 
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