
Raison d’être et 

entreprise à mission
EXEMPLES



Raison d’être
10 EXEMPLES



La raison d’être de...

Voir la vidéo

https://youtu.be/IZkO_yc7BrQ


La raison d’être de...

Voir la vidéo

« La raison d’être de Veolia est de contribuer au progrès humain, en 

s’inscrivant résolument dans les Objectifs de Développement Durable 

définis par l’ONU, afin de parvenir à un avenir meilleur et plus durable 

pour tous. C’est dans cette perspective que Veolia se donne pour mission 

de “Ressourcer le monde”, en exerçant son métier de services à 

l’environnement. »

https://youtu.be/9Udm0YIqcRk


La raison d’être de…

Voir la vidéo

(scroll milieu de page)

https://www.orange.com/fr/Groupe/Orange-devoile-sa-raison-d-etre-toute-l-entreprise-s-engage


« Notre mission est de proposer à nos clients Carrefour des services, des 

produits et une alimentation de qualité et accessibles à tous à travers l’ensemble 

des canaux de distribution. Grâce à la compétence de nos collaborateurs, à une 

démarche responsable et pluriculturelle, à notre ancrage dans les territoires et à 

notre capacité d’adaptation aux modes de production et de consommation, nous 

avons pour ambition d’être leader de la transition alimentaire pour tous. »

La raison d’être de...

Voir la vidéo

https://youtu.be/YVkEgClnSu4


La raison d’être de...

Voir la vidéo

https://youtu.be/TO41zn6vXGg


La raison d’être de...

Voir la vidéo

« Offrir à chacun une meilleure façon 

d’avancer : voici la raison d’être du groupe 

Michelin. »

https://youtu.be/1sCbMGrCYg4


La raison d’être de...



Entreprise à mission
6 EXEMPLES



Sitedevient entreprise à mission

ASSURANCES

https://entreprise.maif.fr/presse/communiques-de-presse/20190603---la-maif-determinee-a-devenir-une-entreprise-a-mission.html


devient entreprise à mission

20/06/2020

Site ALIMENTAIRE

https://www.danone.com/about-danone/sustainable-value-creation/our-mission.html


devient entreprise à mission
Site

MOBILIER

https://www.camif.fr/lesbelleshistoires/la-camif-une-entreprise-mission-la-francaise.html


Site

devient entreprise à mission

28/10/2019

FORMATION

https://openclassrooms.com/fr/about-us


devient entreprise à mission
Site

FINANCE

https://www.sycomore-am.com/Notre-vision


devient entreprise à mission Site

MODE

28/01/2020

https://www.faguo-store.com/fr/2020/02/faguo-premiere-marque-mode-francaise-a-mission/


❖ Nous transformons les pratiques marketing de vos équipes

ATELIERS

Faciliter l’adoption des 
nouvelles pratiques 

marketing par vos équipes via 
l’expérience collaborative

FORMATIONS

Enseigner les nouvelles 
pratiques marketing à vos 

équipes de façon structurée 
et pragmatique

PROJETS

Accompagner vos équipes 
dans une gestion responsable 

et engageante des projets 
marketing

❖ Nous intervenons sur les différents piliers de votre mix marketing

MIX
MARKETING

PURPOSE

PRODUCT

PRICE

PROMO
TION

PLACE

PARTICI
PATION

MARQUE (+) RESPONSABLE
S'appuyer sur la raison d'être de l'entreprise pour définir le rôle 
sociétal de la marque, agir sur un sujet important et pertinent, de 
façon cohérente et coopérative, pour un résultat tangible et durable

PRODUITS (+) RESPONSABLES
Proposer des produits/services  
respectueux de la planète et de la société 
et permettre aux consommateurs de les 
choisir de façon éclairée et en conscience

POLITIQUE PRIX (+) RESPONSABLE
Pratiquer – et parfois décoder – des prix 
justes pour tous : les  fournisseurs, les 
consommateurs, la nature et la société; 
sans déléguer la reparation à d’autres

COMMUNICATION (+) RESPONSABLE
Construire des récits authentiques, sincères et honnêtes, 

produire de façon raisonnée en limitant l’impact 
environnemental, dépeindre une société inclusive

DISTRIBUTION (+) RESPONSABLE
Faire des lieux de présentation et de 

commercialisation de l’offre des lieux inclusifs, 
respectueux de la planète et proposant une 

information honnête sur l’offre

CONSOMMATEURS (+) RESPONSABLES
Impliquer les consommateurs dans la vie de 

la marque, faciliter leur engagement pour 
des causes communes, faire changer les 

mentalités et les comportements

www.urvad.fr expérience

❖ Pour une  transformation réussie, nous conjuguerons avec vous

senscollectifpragmatisme célébration

URVAD est née pour contribuer à la transformation 

responsable de la profession marketing dans une 

perspective d’impact positif pour la planète.

Nous sommes convaincus du potentiel transformatif 

des marques vers l’impact positif et pour la 

consommation responsable.

Nous croyons  dans la volonté profonde et la capacité  

des équipes marketing à transformer leurs marques 

pour un monde plus durable.

Nous les accompagnons, avec enthousiasme et 

pragmatisme, dans la transformation progressive et 

durable de leurs pratiques.

http://www.urvad.fr/

